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Informacja prasowa

Jak bedzie wygladat e-commerce w branzy mody w 2027 roku?

Juz 10 wrzesnia 2026 r. branza mody ponownie spotka sie na dorocznym kongresie
poswieconym digitalizacji handlu w sektorze odziezy, obuwia i dodatkéw. Organizowany w
Warszawie Fashion Business Congress: e-commerce w modzie pokazuje, jak przygotowac
swdj biznes na nadchodzacy rok.

Rosngce oczekiwania klientéw, rozwdj sztucznej inteligencji, ekspansja marketplace’dw, nowe
technologie i coraz wieksza konkurencja sprawiajg, ze marki modowe muszg stale poszukiwaé
skutecznych sposobdw na zwiekszanie sprzedazy online.

O tym, jak osiggna¢ przewage konkurencyjng i rozwija¢ biznes w cyfrowym swiecie w 2027 r.,
bedzie mozna dowiedzie¢ sie podczas 15. edycji Fashion Business Congress: E-commerce w
modzie, ktéra odbedzie sie 10 wrzesnia 2026 roku w Warszawie. Dla firm z sektora mody udziat
jest bezptatny. Warto zarezerwowadé miejsce jak najszybciej, poniewaz liczba wejsciéwek jest
limitowana.

Jedyne wydarzenie w stu procentach o e-commerce dla branzy fashion

Fashion Business Congress to jedyne w Polsce wydarzenie konferencyjne poswiecone w catosci
sprzedazy internetowej w branzy mody. Kongres od lat gromadzi wtascicieli marek odziezowych,
obuwniczych, bieliznianych, galanteryjnych i bizuteryjnych, a takze ekspertéw e-commerce.

Program wydarzenia tworzony jest z mysla o firmach, ktére chcg zwieksza¢ sprzedaz we
wtasnych sklepach internetowych, rozwijaé dziatalno$é na marketplace’ach, skutecznigj
wykorzystywac¢ marketing cyfrowy oraz budowa¢ przewage dzieki nowoczesnym technologiom.
To takze doskonate miejsce, gdzie mozna dowiedzie¢ sie, jakie kierunki ekspansji zagranicznej
majg obecne najwiekszy potencjat dla marek fashion i w jaki sposdéb je zdobywac.

Praktyczna wiedza, ktérg mozna wdrozy¢ od razu

Podczas tegorocznej edycji uczestnicy poznajg strategie sprzedazy online oraz rozwigzania,
ktére pomagajg zwiekszac¢ konwersje i rentownos$¢ biznesu w dynamicznie zmieniajgcym sie
otoczeniu e-commerce. Mozna liczy¢ na sporo wiedzy na temat sztucznej inteligenc;ji,
automatyzaciji i hiperpersonalizacji — od tworzenia zdje¢ produktowych i contentu po
inteligentne rekomendacje i obstuge klienta.

Bedzie mozna dowiedzie¢ sie, jak skuteczniej sprzedawad: lepiej planowad dziatania
performance marketingowe, rozwija¢ wtasny e-sklep i sprzedaz na marketplace’ach oraz
poprawia¢ doswiadczenia zakupowe klientdw. Osobny blok zagadnien dotyczyé bedzie
technologicznego zaplecza e-commerce, w tym wyboru odpowiedniej platformy, zarzadzania
informacjg produktowsg i usprawniania procesoéw.



W programie nie zabraknie takze tematéw zwigzanych z ekspansjg zagraniczng — od wyboru
perspektywicznych rynkéw i kanatéw sprzedazy po lokalizacje sklepu i logistyke. Eksperci
przyjrza sie réwniez zmianom prawnym i nowym obowigzkom, do ktérych powinny przygotowad
sie firmy sprzedajace mode online, a takze opowiedzg, jak sprawniej zarzgdza¢ zwrotami.

Jak co roku mozemy liczy¢ na wystapienia praktykow, ktérzy podzielg sie doswiadczeniami z
realnych wdrozen oraz konkretnymi przyktadami dziatan przynoszacych wymierne efekty
sprzedazowe.

Eksperci, konsultacje i wartosciowy networking

Integralng czescig Fashion Business Congress beda rowniez stoiska konsultacyjne. Uczestnicy
bedg mogli indywidualnie porozmawiac¢ z ekspertami i skonsultowaé konkretne wyzwania
Zwigzane z rozwojem wtasnego e-commerce —od wyboru technologii, wykorzystania Al i
poprawy UX, po marketing, automatyzacje i zarzadzanie informacja produktows.

Osoby planujgce rozwoj sprzedazy zagranicznej bedg mogty uzyskaé wskazowki dotyczace
wyboru rynkow i kanatow sprzedazy, lokalizacji e-sklepu, sprzedazy na Amazon, logistyki czy
obstugi zwrotow. Eksperci pomoga réwniez przyjrze¢ sie kwestiom prawnym i nowym
obowigzkom regulacyjnym, w tym zwigzanym ze sprzedazg miedzynarodows i
odpowiedzialnoscig srodowiskowsg.

To dobra okazja, aby nie tylko zdoby¢ wiedze, ale odnies¢ jg bezposrednio do wtasnego biznesu,
przedyskutowac konkretny problem i znalezé rozwigzania, ktére warto wdrozy¢. Kongres bedzie
taz okazjg do nowych relacji — zaréwno z dostawcami ustug majgcymi doswiadczenie we
wspotpracy z branzg fashion, jak i zinnymi przedstawicielami sektora, ktérzy mierzg sie z
podobnymi wyzwaniami.

Dla kogo jest Fashion Business Congress?
Kongres skierowany jest przede wszystkim do:

e wtascicieli i prezeséw firm modowych,

e dyrektoréw i menedzeréw e-commerce,

e specjalistéow ds. sprzedazy i marketingu,

e 0s6b odpowiedzialnych za rozwéj kanatéw online.

Wydarzenie dedykowane jest firmom z catego sektora fashion, ktére sprzedajg odziez, obuwie,
galanterie, bielizne, bizuterie czy tekstylia.

Bezptatna rejestracja dla firm z sektora mody

15 edycja Fashion Business Congress: E-commerce w modzie odbedzie sie 10 wrzesnia 2026
roku w Sound Garden Hotel w Warszawie. Dla firm z sektora mody udziat w wydarzeniu jest
bezptatny. Wiecej informac;ji i rejestracja na stronie: www.fashionbusinesscongress.com



https://www.fashionbusinesscongress.com/

Organizatorem Fashion Business Congress jest Promedia Jerzy Osika —firma, ktéra od ponad 25
lat wspiera rozwdj przedsiebiorstw poprzez dziatalnos¢é wydawniczg, szkoleniowa,
marketingowa oraz organizacje specjalistycznych konferencji biznesowych.

Patroni Honorowi: PIOT Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Odziezowego i Tekstylnego, Zwigzek
Przedsiebiorcow Przemystu Mody Lewiatan, , Izba Bawetny w Gdyni, Polska Izba Przemystu
Skérzanego, Branzowe Centrum Umiejetnosci dla Przemystu Mody.

Partnerzy Gtéwni: AtomStore, Crosswin Courier & More, Ergonode, numbers & intuition.

Partnerzy Strategiczni: Ecomail.pl, ecommerce.legal, Expandeco, Elephate, Go2Market,
Media4U, merce, Strix, Traffic Trends, Wygodne Zwroty.

Partnerzy: Segmentify, Otoneso

Patroni Medialni: Fashionbusiness.pl, E-commerce w Praktyce, Marketer+, naszemiasto.pl,
Modna Bielizna.



